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‘“Esta iniciativa nace como respuesta a la
creciente inquietud que nuestros principales
clientes nos hacen llegar dia a dia”

ogistica, Transporte y
Almacenaje (LTA):

¢Cudles son los prin-

cipales objetivos que
inspiran el proyecto GoGre-
en llevado a cabo por DHL
Supply Chain?

Carlos Javier Pastor (CJP):
El Grupo Deutsche Post DHL tie-
ne come objetivo minimzar al im-
pacto de nuestras actividades so-
bre el medio ambiente, estamocs
presentes en mas de 220 palses
y con 500.000 empleades apro-
ximadamente. Nuestro volumen
de operaciones diario, nos cbiiga
a mirar hacia un futuro Medicam-
biental responsable y soetenble en
el iempo. Nuestra compania ha
sido la primera del sector logisti-
co a nivel mundial en fijar un ob-
jetivo claro de mejora en nuestras
emisiones de COZ, este objetivo
fue filado en un 30% de reduccion
de emisiones para el ano
2020. Como primer paso nes he-
moes fiamos una reduccion global
del 10% paael av 2010 en com-
paracion con el 2007.

Este ambicioso proyectoes el
nuclec del programa GoGreen,
niciado en Abril del 2008 e im-
plementado en todas las divisio-
nes de negocio del grupo. Este
programa marco Nos penmitira ser
mas eficientes en términcs de
consumMoe de ensrgla electrica en
tedas nuestras instalacionas, re-
duciendo & impacto scbre el me-
dicambiente. En cuanto d trans-
porte, la optimizacidn de las redes
de transporte, uso de tecnologi-
as innovaderas, uso de flotas con
moteores Eco IV / Eco V, con par-
ticipacion e involucracion de sub-
contratistas y clientes, como ba-
se principal para redudcr las emi-
siones de GHG.,

LTA: ;Cuales son los prin-
cipales criterios que maneja
el Comité de GoGreen parael

90 &SN

otorgamiento de los Premios
de Sostenibilidad?

CJP: En 2009 DHL Supply
Chain cred el denominado Comi-
té de Sostenibiidad, con repre-
sentantes de cada Unidad de Ne-
gocio y de cada departamento
funcional para implementar y di-
fundir el programa GoGreen en
nuestra dvisién. Entre otras ac-
clones, decidimos lanzar & de-
nominado concurso de ideas sos-
tenibles, como forma de involu-
cracion y concienciacion de
nuestro persona en esta mate-
fia. Los principales criterios que se
valorarén fuerdn :

— Reduccion del impacto
medivambiental

— |nnovacion de la pro-
puesta

— Posibiidades redes de apl-
cacién

— Ahorro cuantificable Todas
las ideas debian centrarse enme-
worar el Medio Ambiente de nues-
tro entorno de trabajo o como re-
sultante de nuestras actvidades
(consumao eléctrico, consumo de
papel, emisiones por combustion
de fuel, etc.).

LTA: ;Como surge la ini-
ciativa de este programa por
parte de DHL?

CJP: Ademas de lo anterior-
mente expuesto, la iniciativa na-
ce como respuesta a la Crecien-
te inquietud gque nuestres princi-

pales clientes nos estan hacken-
dollegar da adia, También somoes
consciantas que si aplicamos as-
tos enfoques emergentes en ges-
tion medioambiental conseguire-
mMaos una clara ventaja competiti-
va en &l sector.

LTA: ;Cuales han sido los
principales aspectos que se
han valorado del proyecto de
SDR para otorgarles el Primer
Premio?

CJP: Todas las ideas que s&
presentaron & CoNoUrso eran muy
interesantes, onginales, innova-
doras, ete., desde luego fue difi-
¢l la eleccidn final, pero finalmen-
te el Comité toma la decision de
premiar esta “idea” porque cum-
plia de manera excepcional los
critenos establecidos.

Una de nuestras mas impor-
tantes operacionss logisticas es el
trasporte de larga Distancia entre
nuestros clentes, plataformas de
nuestra red, etc., el impacto me-
dicambiental es considerable en
cuanto a las principales emisiones
de GHG. B principio fisico del
SDR erasencllo y alavez de los
mas innovador, las posibiidades
de implantancion en nueastra flo-
ta no suponia ningun problema.
Las mejoras en cuanto a sequri-
dad vid eran muy importantes y
también fué tomada en conside-
racion.,

Y por uttimo, el gasto del dis-
positivo tieng una tasa de retomo
muy corta y con unes ahorras én
CONsuUMO que visto &l coste actual
del combustible es cadavez mas
importante. No habia dudas final-
mente qué klea era la ganadora.

LTA: ;Como valora el gra-
do de desarrollo de iniciativas
sostenibles en el transporte
de mercancia de hoy?

CJP: Creo que estamos em-
pezando un largo camine, que si
retrocedemaos 10 ance atrés, pen-

sarfamos gue era algo muy lga-
NO Y quizas utdpico. Sin embar-
go, la concienciacion a nivel glo-
bal y mundial del problema del
cambio climatico, del aumento de
las emisiones de GHG en la at-
mosfera, de cémo nuestras act-
vidades diarias inciden y contri-
buyen en su crecimiento, ha re-
presentado un cambio de
consciencia desde el interior de
cada uno de nosotros, interior-
zando donde estamas y dénde no
queremos estar.

Cada sector ha empezado a
tomar medidas, a anaizar cada
proceso de cara a optimizario, a
tener cada vez mas conciencia
ecologica, basta constatar el nu-
mero de empresas que tenian la
cartificacion ISO 14001 hace 10
anos y ias que hay en la actuali-
dad. Sin embargo, hay muchas
cosas que cambiar y desarrolar;
se necesitan esfuerzos coordina-
dos para potenciar el transporte
multimoda (carretera-farrocaril),
parece gue dtimamente si se ven
realdades bajo este prismay que
nos hace ser optimistas a medio
plaze. Esfuerzos en pos de me-
jorar la fiota que hay en el sector,
segur desarrollando nuevas com-
bustibles cada vez menos conta-
minantes, potenciar el 1+D+1, op-
timizar rutas de transportes, ges-
tionar las fiotas para minimizar los
kilGrmetros en vacio, etc.

No cbstante, cada vez mas,
las empresas del sector arrancan
proyectos medionambientales in-
teresantes y cada vez mas com-
plejos cuyo grandes beneficados
finaimente seran nuestros hijos
que podran seguir disfrutar de
NUESTIo pequend mundo. Soy op-
timista, pero realsta, y 1engo da-
ro que &l cbjetivo final esta lejos
pero hemos arrancado con mu-
chas inciativas que hay que de-
sarrollar. Lta



